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ABSTRACT

This study aims to examine the influence of online promotion on the increase in visitor interest
at the Elephant Training Center in Suka Baru Village, Marga Sakti Sebelat District. The
research was conducted from September 2024 to January 2025. The sample for this research is
the interest of visitors at the Elephant Tourism Center in Suka Baru Village, Marga Sakti
Sebelat District. This research used quantitative methods on 80 respondents. The sampling
technique is probability sampling. The method used in this research is a quantitative method
with simple regression analysis using SPSS 24 for windows. The research results and
hypotheses in this study show that the online promotion variable has a partial positive effect on
visitor interest at the Elephant Tourism Training Center in Suka Baru Village, Marga Sakti
Sebelat District.
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PENDAHULUAN

Pariwisata merupakan salah satu sektor industri yang penting dan memiliki potensi serta
peluang yang besar untuk dikembangkan. Pemerintah Indonesia terus mengembangkan sektor
pariwisata yang akan menjadi primadona baru dalam menunjang pembangunan nasional. Sektor
Pariwisata memegang peranan penting dalam menunjang perekonomian suatu daerah karena
memiliki keterkaitan sebagai sumber percepatan pertumbuhan ekonomi daerah terutama
parawisata yang ada di Provinsi Bengkulu.

Pusat pelatihan gajah yang ada di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat telah
memberikan wahana baru dalam melatih gajah, dengan tujuan untuk melestarikan dan
mempertahankan keaslian daerah terutama untuk memperkenalkan gajah pada generasi yang
akan datang, pusat pelatihan gajah ini terletak di Desa Suka baru yang jaraknya + 110 Km dari
Kota Bengkulu yang terletak di Kabupaten Bengkulu Utara Kecamatan Ketahun. Pusat
pelatihan ini tidak hanya bertujuan untuk melatih gajah, tetapi juga sebagai sarana edukasi bagi
masyarakat dan wisatawan mengenai konservasi gajah serta habitat alaminya.

Untuk meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan, berbagai strategi pemasaran perlu
diterapkan, salah satunya adalah melalui promosi online untuk menarik minat dan
meningkatkan minat berkunjung wisata. Promosi online sendiri adalah promosi yang dilakukan
melalui internet untuk menginformasikan dan berkomunikasi langsung kepada konsumen tanpa
harus bertatap muka untuk melakukan transaksi jual beli. Menurut (Marshely et al., 2022)
promosi online adalah promosi yang dilakukan melalui internet untuk menginformasikan dan
berkomunikasi langsung kepada konsumen. Konsumen bisa mendapatkan informasi produk
melalui promosi online tersebut dimana saja dan kapan saja tanpa harus ke store atau pusat
perbelanjaan. Cara promosi online adalah kegiatan untuk memasarkan produk dan cara
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berkomunikasi kepada pelanggan yang dilakukan secara online melalui social media seperti
Instagram, facebook, twitter dan sebagainya sehingga tidak diperlukan tatap muka (Purnama,
2024).

Promosi Online sendiri diharapkan dapat menarik perhatian dan memberi informasi yang
menarik untuk calon pengunjung agar dapat mendorong minat berkunjung. Untuk memasarkan
suatu produk seorang pemasar harus mengembangkan program komunikasi yang efektif yang
ditujukan kepada konsumen untuk mengkomunikasikan informasi yang ada dan dirancang
untuk menghasilkan tidakan konsumen yang mengarah kepada keuntungan perusahaan.

Menurut sinamora dalam (Maliada et al., 2023) minat merupakan susuatu yang bersifat
personal dan juga berhubungan dengan sikap seseorang yang tertarik terhadap objek yang
mempunyai kekuatan atau dorongan untuk melakukan sesuatu untuk mendekati atau
mendapatkan objek tersebut. Salah satu cara dalam meningkatkan industry paariwisata adalah
dengan jalan mempromosikan tempat wisata baik fasilitasnya dan keindahannya sehingga dapat
meningkatkan minat berkunjung wisatawan(Wahyuningsih & Santoso, 2023).

Menurut Kotler dalam (Girsang & Sipayung, 2021) Menyatakan bahwa ‘“Minat
berkunjung wisatawan dalam Marketing for Hospitality and Tourism diasumsikan sama dengan
minat pembelian”. Sedangkan Menurut Simamora dalam (Hapsara & Ahmadi, 2022) minat
adalah sesuatu yang pribadi dan berhubungan dengan sikap. Individu yang berminat terhadap
suatu objek akan memiliki kekuatan atau dorongan untuk mendapatkan objek tersebut.

Menurut (Muh et al., 2023) untuk mendukung peningkatan minat kunjungan wisatawan
tersebut, maka perlu adanya penyediaan fasilitas yang memadai sehingga dapat memberikan
kemudahan dan kenyamanan kepada wisatawan. Fasilitas-fasilitas yang memenuhi segala
kebutuhan wisatawan selama menikmati objek wisata tersebut memberikan kepuasan kepada
wisatawan dikarenakan wisatawan tidak mengalami kesulitan untuk memenuhi berbagai
kebutuhan untuk menikmati wisata. Promosi online telah menjadi salah satu metode yang
paling efektif dalam pemasaran pariwisata karena mampu menjangkau audiens yang lebih luas
dengan biaya yang relatif lebih rendah dibandingkan dengan promosi konvensional serta lebih
berpeluang beras menarik minat wisatawan dengan biaya promosi yang murah dan mudah.

Beberapa penelitian sebelumnya telah menunjukkan bahwa promosi online memiliki
pengaruh signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan. Menurut (Maliada et al., 2023)
promosi online yang diterapkan oleh pengelolah wisata lambangan pauno memberikan dampak
mempengaruhi minat kunjung wisatwan. Selain itu, (Wahyuningsih & Santoso, 2023) dampak
strategi promosi pada Pemandian Pandan sili berdampak terhadap minat berkunjung.

PPG Seblat sendiri telah memanfaatkan media sosial sebagai sarana promosi. Namun,
efektivitas promosi online ini masih perlu ditingkatkan agar dapat menarik lebih banyak
wisatawan. Berdasarkan hasil observasi awal, meskipun wisatawan banyak pengunjung seperti
(Bapak Wawan, Bapak isa dan ibu Nani) merasa tertarik dengan pengalaman melihat langsung
gajah di habitat alaminya, terdapat beberapa kendala yang masih menjadi hambatan, seperti
akses transportasi yang kurang memadai, jarak yang jauh, kondisi jalan yang belum optimal,
serta keterbatasan fasilitas penginapan. Selain itu, kegiatan promosi online yang dilakukan
masih belum maksimal dalam menarik perhatian calon pengunjung.

Tabel 1
Jumlah Kunjungan Pusat Pelatihan Gajah
No Bulan Kunjungan Jumlah Kunjungan
1 Februari 176
2 Maret 185
3 April 172 (menurun)
4 Mei 187
5 Juni 201

Sumber : Mustadin, 2024
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Berdasarkan tabel diatas, dapat dilihat adanya terjadi kenaikan tapi meningkatnya tidak
signifikan dan bahkan bulan April mengalami penurunan, maka penulis tertarik melakukan
meneliti pada Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat. Yang mana untuk mengangkat
pokok permasalahan yaitu tentang Startegy pemasaran dan Minat beli konsumen dengan
menetapkan judul: “Pengaruh Promosi Online Terhadap Peningkatan Minat Pengunjung Di
Pariwisata Pusat Pelatihan Gajah Di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat”.

METODE
Populasi
Populasi adalah wilayah yang terdiri atas objek atau subjek yang mempunyai
produktifitas dan kreatifitas tertentu yang ditetapkan oleh penelitian untuk dipelajari dan ditarik
kesimpulannya (Sugiyono, 2022) Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah minat
pengunjung pada Pusat Pelatihan Gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat.

Sampel

Menurut (Sugiyono, 2020) “sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang
dimiliki oleh populasi. Sampel merupakan bagian yang berguna untuk tujuan penelitian
populasi dan aspek-aspeknya”. Penelitian jumlah sampel dalam penelitian ini menggunakan
teori (Hair et.al, 2019) yang menyatakan bahwa banyaknya sampel sebagai responden harus
disesuaikan dengan banyaknya item pertanyaan yang digunakan pada kuesioner, dengan asumsi
n x 5 observed variable (indikator) sampai dengan n x /0 observed variable (indikator). Dalam
penelitian ini jumlah item indicator sebanyak 8 item indikator yang digunakan dalam penelitian
ini adalah :

Sampel = Jumlah indikator

=8x10=280

Maka jumlah sampel dalam penelitian ini ditentukan sebanyak 80 orang sampel, yang
dirasa sudah cukup mewakili populasi. Sampel yang diambil dalam penelitian ini adalah minat
pengunjung pada Pusat Pelatihan Gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat.
Teknik pengambilan sampel digunakan dalam penelitian adalah probability sampling dengan
pendekatan simple random sampling dikatakan simple (Sederhana) karena pengambilan
anggota sampel dari populasi dilakukan secara acak tanpa memperhatikan strata yang ada dalam
populasi tersebut. Adapun kriteria pemilihan sampel yang digunakan dalam penelitian ini
adalah konsumen yang pernah melakukan pengunjungan atau yang sedang melakukan minat
pengunjung pada Pusat Pelatihan Gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat.

Teknik Pengumpulan Data

Menurut (Sugiyono, 2011) alat untuk memperoleh keterangan dari objek, adalah sebagai
berikut:

1. Observasi, yaitu melakukan pengamatan langsung terhadap obyek penelitian yaitu Desa
Suka Baru

2. Dokumentasi, merupakan metode pengumpulan data yang berupa literatur atau sumber-
sumber tertulis lainnya yang ada hubungan dengan penelitian.

3. Kuesioner, merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan cara
memberikan seperangkat pertanyaan atau pernyataan yang tertulis kepada responden
untuk dijawabnya.

Skala pengukuran data dalam penelitian ini adalah skala likert sebagai alat untuk
mengukur sikap, pendapat, dan persepsi seorang atau kelompok orang tentang variabel-variabel
yang akan di uji, dan pada setiap jawaban akan diberi skor. (Sugiyono, 2011) Skor yang akan
diberi untuk setiap variabel sebagai berikut:
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Tabel 2
Instrumen Skala Likert

No Pernyataan Skor
1 SangatSetuju(SS) 5
2 Setuju(S) 4
3 Netral (N) 3
4 Tidak Setuju(TS) 2
5 Sangat Tidak Setuju (STS) 1

Sumber : (Sugiyono, 2011).
Teknik Analisis Data

Teknik analisis data merupakan salah satu cara yang digunakan oleh seorang penelitian
untuk mengetahui sejauh mana suatu variabel mempengaruhi variabel lain. Tujuan analisis data
adalah untuk menginterprestasikan dan menarik kesimpulan dari sejumlah data yang terkumpul.
Agar data yang telah dikumpulkan dapat bermanfaat bagi penelitian, maka data yang harus
diolah dan dianalisis terlebih dahulu sehinga dapat dijadikan sebagai dasar pengambilan
keputusan.

Analisis kuantitatif adalah bentuk analisis yang menggunakan angka-angka dan
perhitungan dengan metode statistic untuk menguji kebenaran hipotesis penelitian yang telah
diajukan sebelumnya. Metode analisis ini digunakan pada data yang diperoleh dari hasil
jawaban kuesioner dan dilakukan untuk menganalisis data yang berbentuk angka-angka dan
perhitungan dengan metode statistik.

Data tersebut harus diklasifikasikan dalam kategori tertentu dengan menggunakan tabel-
tabel tertentu untuk memudahkan dalam menganalisis, untuk itu akan digunakan program
software SPSS (statistical package for social science). Y ang berfungsi untuk menganalisis data,
melakukan perhitungan statistic baik untuk statistic parametric maupun nonparametric dengan
basis windows (Sugiyono, 2020) Dalam penelitian ini akan menggunakan program SPSS for
windows version 24. Adapun alat analisis yang digunakan antara lain sebagai berikut.

Analisis Deskriptif

Analisis deskripsi yang dilakukan pada data yang dikumpulkan dalam penelitian ini untuk
mengetahui persepsi rata — rata responden terhadap variabel penelitian. Untuk mengukur
persepsi responden, maka penelitian ini menggunakan skala /ikert dimulai dari skor 1 dengan
¢ Sangat Tidak Setuju’ hingga skor 5 dengan ‘Sangat Setuju’. Untuk mngetahui hasil survei

responden, berikut rumus yang digunakan untuk menghitung frekuensi dan nilai rata — rata:

Rumus =X = g

Keterangan :

X = Rata-rata

Vx = Jumlah Skor

N = Jumlah Sampel

Untuk menilai persepsi persepsi responden atas variabel penelitian, maka perlu
ditentukan reng interval dari kelas interval dengan rumus sebagai berikut :
bobot tertinggi—bobot terendah _ 5-1 0.8

Jumlah Kelas 5 )

Setelah besarnya interval diketahui, kemudian dibuat rentang skala sehingga dapat
ditentukan kriteria penilaian persepsi responden terhadap variabel-variabel. Maka kriteria
standar penilaian variabel dan indikator variabel adalah sebagai berikut:

Interval kelas =

Jurnal Manajemen Modal Insani Dan Bisnis 59



Tabel 3
Bobot Nilai Skor

No Interval Skor Kriteria
1. 1,00 — 1,80 Sangat Kurang Baik
2. 1,81 - 2,60 Kurang Baik
3. 2,61 — 3,40 Cukup Baik
4, 3,41 —4,20 Baik
5 4,21 -5,00 Sangat Baik

Sumber: Sugiyono, 2011

Uji Instrumen

Pengujian instrumen penelitianya itu menguji validasi dan reliabilitas instrument.
Penggunaan metode pengumpulan data dengan kuisioner pada. Harapan Makmur Bengkulu
Tengah yang berjumlah 20 responden. Tujuan pengujian responden instrumen untuk
mendapatkan kuesioner yang akan digunakan dalam penelitian ini. Instrumen yang valid dan
reliable merupakan syarat mutlak mendapatkan hasil penelitian yang diharapkan.
Uji Validitas

Uji validitas digunakan untuk menguji tingkat kesahihan butir pertanyaan masing-masing
variabel. Menurut (Arikunto suharsimi, 2019) uji validitas merupakan suatu ukuran yang
menunjukkan tingkat-tingkat kevalidan atau kesahihan suatu instrumen. Sebuah instrumen
dikatakan valid apabila dapat mengungkapkan data dari variabel yang diteliti secara tepat. Alat
untuk mengukur validitas dalam penelitian ini adalah Korelasi Product Moment dari Pearson .
Uji validitas instrumen dianggap valid adalah nilai koefisien korelasi r = 0,444 atau lebih besar,
semakin tinggi nilai r semakin valid instrumen yang diukur. Adapun rumus uji validitas sebagai
berikut :

NQXY)-QEXx)-QY)

VIn Tx2-Zx)?][n 2Y?]-(XY?)

rxy

Keterangan :
I'xy = Koefisien korelasi antara variabel X danvariabel Y, dua variabel yang dikorelasikan
> X = Jumlah skor item
>Y =Jumlah skor total (seluruh item)
N = Banyaknya data
Uji Reliabilitas

Uji reliabilitas adalah alat untuk mengukur suatu kuesioner yang mempunyai indikator
dari variabel atau konstruk. Uji reliabilitas dapat dilakukan dengan menggunakan bantuan
program SPSS 24.0. Yang akan memberikan fasilitas untuk mengukur reliabilitas dengan uji
statistik Cronbach Alpha (o). Suatu konstruk atau variabel dikatakan reliabel jika memberikan
nilai Cronbach Alpha > 0,60. Apabila alpha mendekati satu, maka reliabilitas datanya semakin
terpercaya (Arikunto suharsimi, 2019). Rumus yang digunakan untuk uji reliabilitas ini
menggunakan rumus Alfa Cronbach (karena datanya bertingkat), sebagai berikut :

=l -3

Keterangan :

r11 : reliabilitas instrument

k : banyaknya butir pertanyaan
Y8  :jumlah varian butir

82 : jumlah varian total
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Analisis Regresi Sederhana

Analisis regresi sederhana dilakukan untuk mengadakan predeks ini lain dari variabel
dependen yaitu peningkatan minat pengunjung (Y) dengan ikut memperhitungkan nilai-nilai
variabel dependen yang terdiri atas promosi online (X), sehingga dapat mengetahui peningkatan
minat pengunjung (Y) pada Desa Suka Baru. Analisis regresi sederhana dalam penelitian ini
menggunakan program SPSS 24.00 For Windouws. Model persamaan yang digunakan adalah
sebagai berikut :

Y =a+bX (Sugiyono, 2011)

Dimana :

Y = Peningkatan Minat Pengunjung
e = Standar Error

a = Konstanta

X =Promosi Online

b = Koefisien regresi

Koefisien Korelasi

Pengujian koefisien korelasi digunakan untuk mengukur proporsi atau persentase
kemampuan model dalam menerangkan variabel terikat. Koefisien korelasi berkisar antara nol
sampai dengan satu (0< R2< 1).Jika R? semakin besar (mendekati satu), maka dapat dikatakan
bahwa pengaruh variable bebas (X) adalah besar terhadap variabel terikat (Y). Sebaliknya, jika
R semakin kecil (mendekatinol), maka dapat dikatakan bahwa pengaruh variabel bebas (X)
adalah besar terhadap variabel terikat (Y) semakin kecil.

Pengujian Hipotesis
Uji — T (Uji Parsial)

Uji hipotesis ini dilakukan dengan cara membandingkan nilai t hitung dengan nilai t tabel
tingkat keyakinan 95% atau a = 0,05. Uji —t digunakan untuk menguji apakah varibel bebas
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap nilai variabel terikat dengan rumus hipotesis:

- (Sugiyono, 2011)

~ sbi
Keterangan :

t = nilai t-hitung
bi = nilai koefisien regresi
sbi = standar error

1. Perumusan hipotesis:

Ho: Promosi online tidak mempunyai pengaruh positif dan signifikan secara parsial
terhadap peningkatan minat pengunjung pada Pusat Pelatihan Gajah di Desa Suka
Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat.

Ha: Promosi online mempunyai pengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap
peningkatan minat pengunjung pada Pusat Pelatihan Gajah di Desa Suka Baru
Kecamatan Marga Sakti Sebelat.

2. Kiriteria pengujian:

o Jika tsign < (a=0.05) maka Ho ditolak dan Ha diterima, artinya secara parsial ada
pengaruh positif dan signifikan variabel promsi onlie (X), terhadap variabel
peningkatan minat pegunjung (Y).

e Jika tsign > (a=0.05) maka Ho diterima dan Ha ditolak, artinya secara parsial tidak
ada pengaruh signifikan variabel promosi online (X), terhadap variabel peningkatan
minat pengunjung (Y).
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HASIL
Tanggapan Responden Terhadap Variabel Promosi online

Pada variabel Promosi online penilaian dilakukan dengan lima Indikator, adapun
tanggapan responden terhadap variabel Promosi online adalah sebagai berikut:

Table 4
Tanggapan Responden
Terhadap Variabel Promosi online (X)
Penilaian Rata-
No Pernyataan STS | TS | N S SS Jmlh rata

1 | Saya merasa iklan
online tentang Pusat
Pelatihan Gajah | - 3 1301 35 12 296 3.70
memberikan informasi
yang jelas dan memadai.
2 | Promosi penjualan yang
diberikan secara online
mempengaruhi
keputusan saya untuk
berkunjung ke Pusat
Pelatihan Gajah.

3 | Informasi yang
disampaikan oleh Pusat
Pelatthan  Gajah  di
platform online | - - | 28] 33 19 311 3.88
menciptakan kesan
positif tentang tempat
ini.

4 | Penawaran  langsung
yang  saya  terima
membuat saya lebih

- 1 |25 ] 45 9 302 3.77

- 1 | 22| 37 20 316 3.95

tertarik untuk
mengunjungi Pusat
Pelatihan Gajah.
5 | Saya merasa lebih
terhubung dan
terdorong untuk
mengunjungi Pusat
Pelatihan Gajah setelah i 2|27 14 303 3.78
berbicara dengan

perwakilan  penjualan
melalui media online.

Rata-rata 3.81

Sumber: Data yang diolah 2025

Adapun hasil analisis penilaian responden pada tabel 4.5 terhadap variabel promosi
online (X) adalah indikator direck marketing (Penawaran langsung yang saya terima membuat
saya lebih tertarik untuk mengunjungi Pusat Pelatihan Gajah) memiliki nilai rata-rata tertinggi
yaitu 3.95 dan indikator iklan (Saya merasa iklan online tentang Pusat Pelatihan Gajah
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memberikan informasi yang jelas dan memadai) memiliki rata-rata terendah yaitu 3.70.
Variabel promosi online (X) menghasilkan nilai rata-rata sebesar 3.81. Berdasarkan tabel 4.5
dan tabel 3.2 nilai rata-rata sebesar 3.81 berada di interval koefisien 3,41-4,20 dengan kategori
baik. Hal ini menunjukan bahwa rata-rata pernyataan penilaian responden mengenai variabel
promsi online adalah pada kategori baik.

Tanggapan Responden Terhadap Variabel Minat Pengunjung

Pada variabel Minat Pengunjung penilaian dilakukan dengan tiga Indikator, Adapun
tanggapan responden terhadap variabel Minat Pengunjung adalah sebagai berikut:

Table 5
Tanggapan Responden
Terhadap Variabel Minat Pengunjung (Y)
Peniliaian Rata-
No Pernyataan STS TS | N S | sS Jmlh rata
1 Saya tertarik untuk mencari
informasi tentang tempat - - 20 | 36 | 24 324 4.05
wisata ini.
2 | Saya  mempertimbangkan
untuk berkunjung ketempat - 1 26 | 37 | 16 308 3.85
ini
3 | Saya ingin berkunjung ke
tempat wisata ini dalam - 30 | 35 | 15 305 3.81
waktu dekat

Rata-rata 3.90
Sumber: Data yang diolah 2025

Adapun hasil analisis penilaian responden pada tabel 4.6 terhadap variabel peningkatan
minat pengunjung (Y) adalah indikator tertarik untuk mencari informasi (Saya tertarik untuk
mencari informasi tentang tempat wisata ini.) memiliki nilai rata-rata tertinggi yaitu 4.05 dan
indikator ingin berkunjung (Saya ingin berkunjung ke tempat wisata ini dalam waktu dekat)
memiliki rata-rata terendah yaitu 3.81. Variabel peningkatan minat pengunjung (Y)
menghasilkan nilai rata-rata sebesar 3.90. Berdasarkan tabel 4.6 dan tabel 3.2 nilai rata-rata
sebesar 3.90 berada di interval koefisien 3,41-4,20 dengan kategori baik. Hal ini menunjukan
bahwa rata-rata pernyataan penilaian responden mengenai variabel peningkatan minat
pengunjung (Y) adalah pada kategori baik.

Analisis Regresi Linear Sederhana

Analisis regresi linear sederhana yang akan dibahas dalam penelitian ini sehingga penulis
bisa menggambarkan mengenai tanggapan responden promosi online terhadap peningkatan
minat pengunjung pada Pariwisata Pusat pelatihan gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga
Sakti Sebelat. Berdasarkan estemasi regresi linier sederhana dengan menggunakan program
SPSS Versi 24,0For Windows,maka diperoleh tabel dibawah ini :

Tabel 6
Hasil Analisis Regresi Linear Sederhana

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6.094 1.116 5.462 .000
Promosi Online .302 .058 .505 5.161 .000
a. Dependent Variable: Minat Pengunjung

Sumber: Output SPSS 24
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Dari perhitungan hasil diatas didapatkan persamaan regresinya adalah sebagai berikut :
Y =6.094 +0.302 (X)
Berdasarkan persamaan regresi diatas, maka dapat dijelaskan sebagai berikut :

1. Nilai Konstanta 6.094 mempunyai arti bahwa apabila variabel Promosi online (X),
terhadap peningkatan minat berkunjung (Y) sama dengan nol, maka variabel Minat
berkunjung akan tetap yaitu 6.094 apabila variabel Promosi online (X;) sama dengan nol.

2. Koefisien Regresi X, sebesar 0.302 mempunyai makna jika nilai variabel Promosi online
(X) naik satu satuan maka nilai Minat berkunjung (Y) akan naik sebesar 0.302 dengan
asumsi variabel promosi online (X) dianggap tetap.

Hasil Analisis Koefisien Korelasi
Untuk mengetahui besarnya presentase sumbangan pengaruh variabel bebas
promosi online (X) terhadap variable terikat peningkatan minat pengunjung (Y) maka dari
perhitungan computer menggunakan SPSS 24,0 didapatkan uji koefisien korelasi dapat dilihat
pada tabel sebagai berikut :
Tabel 7
Analisis Koefisien Korelasi

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .5052 .255 .245 1.33615
a. Predictors: (Constant), Promosi Online

b. Dependent Variable: Minat Pengunjung

Sumber: Output SPSS 24,0

Berdasarkan tabel 4.9 dapat diketahui nilai koefisien korelasi (R) diperoleh nilai sebesar
0.255. Nilai ini mempunyai arti bahwa variable promosi online terhadap minat pengunjung
memberikan sumbangan sebesar 0.255 atau 25,5% terhadap minat pengunjung pada Pariwisata
Pusat pelatihan gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat, sedangkan sisanya
sebesar 0.745 atau 74,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak masuk dalam model
penelitian ini.
Hasil Uji Hipotesis
Pengujian Hipotesis Dengan Uji T

Untuk menguji pengaruh variabel bebas secara parsial terhadap variabel terikat digunakan
uji t dapat dilihat pada tabel sebagai berikut :

Tabel 8
Hasil Pengujian Hipotesis dengan Uji T

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6.094 1.116 5.462 .000
Promosi Online .302 .058 .505 5.161 .000
a. Dependent Variable: Minat Pengunjung

Sumber: Output SPSS 24

Melalui perhitungan yang dilakukan dengan menggunakan program SPSS, maka

perbandingan antara jumlah sampel (n) = 80, jumlah variabel (k)= 1, df=(n-k) =80-1=79
diperoleh twbel = 1.66437. Setiap variabel sebagai berikut:
Promosi Online (X) yaitu ty;> tavel (5.161 > 1.66437) dan (sig a = 0.000 < 0.05), hal tersebut
menyatakan bahwa adanya pengaruh positif dan signifikan promosi online (X) terhadap
peningkatan minat pengunjung (Y) pada Pariwisata Pusat pelatihan gajah di Desa Suka Baru
Kecamatan Marga Sakti Sebelat.
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PEMBAHASAN

Berdasarkan hasil penelitian dan pengolahan data mentah yang dilakukan pada
Pariwisata Pusat pelatihan gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat, melalui
penyebaran kuesoner terhadap 80 orang responden yang telah diuji sehingga dapat diketahui
pengaruh Promosi online berpengaruh Secara positif dan Signifikan Terhadap Minat
berkunjung Pada Pariwisata Pusat pelatihan gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti
Sebelat.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa promosi online pada Pariwisata Pusat Pelatihan
Gajah di Desa Suka Baru, Kecamatan Marga Sakti Sebelat, telah berada dalam kategori baik.
Hal ini terlihat dari tanggapan responden, di mana variabel promosi online (X) berada pada
kategori tinggi dengan nilai rata-rata 3.81. Pernyataan “Penawaran langsung yang saya terima
membuat saya lebih tertarik untuk mengunjungi Pusat Pelatihan Gajah” memiliki nilai rata-rata
tertinggi, yaitu 3.95. Hal ini disebabkan karena penawaran langsung memberikan daya tarik
yang lebih kuat bagi calon pengunjung, terutama jika promosi tersebut berupa diskon, paket
wisata menarik yang disampikan melalui promosi di sosial media. Sebaliknya, indikator iklan
dengan pernyataan “Saya merasa iklan online tentang Pusat Pelatihan Gajah memberikan
informasi yang jelas dan memadai” memiliki nilai rata-rata terendah, yaitu 3.78. Nilai yang
lebih rendah ini dapat disebabkan oleh kurangnya informasi yang komprehensif dalam materi
iklan yang disajikan. Bisa jadi, konten iklan yang tersedia belum cukup menarik atau belum
memberikan detail yang lengkap mengenai fasilitas, aktivitas yang dapat dilakukan, atau
keunikan dari PPG Sebelat itu sendiri. Selain itu, format dan penyajian iklan mungkin kurang
interaktif, sehingga kurang mampu menarik perhatian calon pengunjung secara optimal.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa peningkatan minat pengunjung pada Pariwisata
Pusat Pelatihan Gajah di Desa Suka Baru, Kecamatan Marga Sakti Sebelat, berada dalam
kategori baik. Hal ini didasarkan pada tanggapan responden, di mana variabel peningkatan
minat pengunjung (Y) memiliki nilai rata-rata sebesar 3,90. Dari tiga indikator yang digunakan,
indikator revisiting intention ("Saya merasa tempat ini layak untuk dikunjungi lagi di masa
depan") memiliki nilai rata-rata tertinggi, yaitu 4,05. Hal ini menunjukkan bahwa pengalaman
yang didapatkan oleh pengunjung selama berada di Pusat Pelatihan Gajah cukup berkesan dan
memberikan kepuasan yang tinggi, sehingga mereka memiliki keinginan untuk kembali
berkunjung di masa mendatang. Sebaliknya, indikator promotion intention ("Saya bersedia ikut
mempromosikan tempat ini melalui ulasan atau testimoni di platform digital") memperoleh nilai
rata-rata terendah, yaitu 3,81. Nilai yang lebih rendah ini dapat disebabkan oleh kurangnya
dorongan atau insentif bagi pengunjung untuk membagikan pengalaman mereka secara aktif di
media sosial atau platform digital lainnya. Selain itu, strategi pemasaran yang berfokus pada
user-generated content masih belum maksimal, sehingga partisipasi pengunjung dalam
mempromosikan Pusat Pelatthan Gajah secara organik masih tergolong rendah. Secara
keseluruhan, peningkatan minat pengunjung pada Pariwisata Pusat Pelatihan Gajah sudah dapat
dikategorikan baik, terutama dilihat dari tiga item pernyataan yang mendukung. Salah satu
aspek yang menonjol adalah penawaran langsung yang lebih efektif dalam menarik minat
pengunjung.

Dari hasil uji terhadap variabel promosi online, menunjukan thitung > ttabel (5.161 >
1.66437) dan (sig a = 0.000 < 0.05), hal tersebut menyatakan adanya pengaruh variabel promosi
online (X) secara positif dan signifikan terhadap terhadap minat berkunjung Pada Pariwisata
Pusat pelatihan gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat. Hasil penelitian pada
variabel promosi online adalah terdapat pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat
berkunjung Pada Pariwisata Pusat pelatihan gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti
Sebelat. Artinya apabila promosi online meningkat minat berkunjung Pada Pariwisata Pusat
pelatihan gajah di Desa Suka Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat, akan meningkat. Hal ini
karena promosi online mampu memberikan informasi yang lebih luas, menarik, dan interaktif
kepada calon wisatawan. Dengan adanya konten visual seperti foto dan video yang menarik,
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ulasan positif dari pengunjung sebelumnya, serta kemudahan akses informasi melalui media
sosial dan platform digital lainnya, wisatawan menjadi lebih tertarik dan percaya untuk
berkunjung. Selain itu, strategi promosi yang memanfaatkan algoritma media sosial
memungkinkan informasi mengenai Pusat Pelatihan Gajah di Desa Suka Baru tersebar lebih
cepat dan tepat sasaran, sehingga mampu meningkatkan minat masyarakat untuk datang dan
menikmati pengalaman wisata yang ditawarkan.

Hal ini ditunjukan dari nilai koefisien korelasi R= 255 ini mempunyai arti bahwa
variable promosi online terhadap minat pengunjung memberikan 55 sumbangan sebesar 0.255
atau 25,5% terhadap minat pengunjung pada Pariwisata Pusat Pelatihan Gajah di Desa Suka
Baru Kecamatan Marga Sakti Sebelat, sedangkan sisanya sebesar 0.745 atau 74,5% dipengaruhi
oleh variabel lain yang tidak masuk dalam model penelitian ini.

Penelitian didukung dalam penelitian terdahulu seperti (Muh et al., 2023),
(Wahyuningsih & Santoso, 2023), (Maliada et al., 2023), (Roselie et al., 2022), (Wulan et al.,
2024), (Rini et al., 2024), (Agitasari et al., 2022) yang menunjukkan hasil bahwa promosi online
memiliki pengaruh signifikan terhadap minat berkunjung. Temuan ini menguatkan bahwa
penggunaan dan memaksimalkan promosi online yang efektif dapat menjadi faktor utama
dalam menarik wisatawan serta meningkatkan daya saing destinasi wisata di era digital saat ini.

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa promosi
online memiliki pengaruh positif terhadap peningkatan minat berkunjung pada Pariwisata Pusat
Pelatihan Gajah Di Desa Suka Baru, Kecamatan Marga Sakti Sebelat. Temuan ini menunjukkan
bahwa promosi online merupakan strategi yang efektif dalam menarik perhatian calon
wisatawan, karena memungkinkan penyebaran informasi mengenai daya tarik wisata, fasilitas,
dan berbagai aktivitas di pusat pelatihan secara luas dan muda diakses. Dengan pemanfaatan
media digital yang optimal, calon pengunjung dapat memperoleh gambaran yang lebih jelas
tentang pengalaman yang ditawarkan, sehingga mendorong ketertarikan mereka untuk
berkunjung. Oleh karena itu, peningkatan kualitas dan intensitas promosi online perlu terus
dilakukan agar mampu menjangkau lebih banyak wisatawan serta meningkatkan jumlah
kunjungan ke destinasi wisata ini.
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